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GAPPとは メンバーシップ

アラスカスケソウダラ生産者協会について

アラスカスケソウダラ生産者協会（GAPP）は、世界で最もサステイナブルで、
また栄養的にも優れた水産物の一つである米国アラスカ州産スケソウダラの
普及を推進する非営利団体です。革新的な商品開発を促し、調査研究を実施
するとともに、製品の品質やアラスカ産スケソウダラが由来する「責任をも
って管理された漁業」についての啓発活動を行うこと。こうした取り組みを
通じてアラスカ産スケソウダラの需要を創出し認知向上をはかることが私た
ちの使命です。GAPP の活動は、マーケティング、調査研究、パートナーシッ
プ、メンバー向けサービスという四つの主要分野を軸に展開されています。

調査研究活動
私たちは、天然アラスカ産スケソウダラに関する消費者と顧客の認識を正しく理解し、また持続可能で環境に優しいたんぱく源としての地位
を確立するため、様々な調査研究を実施することを大切な取り組みと位置付けています。当協会が実施した、業界初の環境負荷評価（ライフ
サイクルアセスメント）により、天然アラスカ産スケソウダラはその二酸化炭素排出量が、牛肉、豚肉、鶏肉などの他のたんぱく質よりも大
幅に少ないことが明らかになり、人と地球の両方にとって健康的な選択肢であることが証明されました。また、

GAPPは、天然アラスカ産スケソウダラの認知向
上と需要創出のための活動に特化した唯一の団
体で、漁業者、加工業者、アラスカの経済発展
を支援する地域開発枠グループなど、この漁業
にかかわる様々な立場のメンバーで構成されて
います。GAPPは、広報活動、教育プログラム、
市場分析、調査研究、各種イベントを通じて、
業界関係者間の連携を深め、業界全体の競争力
を強化することに貢献しています。
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マーケティング

GAPPは、戦略的なマーケティングおよび広報
活動を通じて、天然アラスカ産スケソウダラの
需要創出と認知向上に取り組んでいます。シェ
フのアントニア・ロファソ氏をはじめとするラ
イフスタイルや食の分野で活躍する著名なイン
フルエンサーと連携し、レシピ開発や天然アラ
スカ産スケソウダラの魅力に関する啓蒙活動を
行い、また、ソーシャルメディアやデジタル施策、
大手メディアとの連携を通じて、天然アラスカ
産スケソウダラとその漁業のストーリーを広く
発信するなどの活動を行っています。昨年
GAPPが実施したインフルエンサーキャンペー
ンは、天然アラスカ産スケソウダラのサステイ
ナビリティに関するストーリーや、「地球環境に
優しい」「気候変動に悪影響を及ぼさない」など
の具体的な特長の認知度向上に大変大きな効果
をもたらしました。キャンペーン全体としては、
発信接触者と非接触者を比較した場合、天然ア
ラスカ産スケソウダラの商品の売上が 57%増加
するという成果を上げました。

GAPPは毎年、新しく革新的な方法で天然アラスカ産
スケソウダラの需要を拡大していくことを目的に、
パートナーシップ・プログラムを実施しています。
これまで累計約 100件のパートナーシップ契約を締
結し、インフルエンサーキャンペーンや新商品の開
発、四旬節（レント）向け販促プログラムなどを支
援するため、累計 1,000万ドル近くの資金提供を実
施しました。パートナー契約を締結した企業団体が
投じた資金を含めると、これら共同で実施したマー
ケティング活動の総額は、世界規模で 5,000万ドル
を超えています。私たちは、ウォルマートやアービ
ーズ、ゴートンズ、コストコなど、各業界を代表す
る企業をも含むパートナーの皆様と、このプログラ
ムを通じた連携を推進し、天然アラスカ産スケソウ
ダラを様々な市場や新たな消費者の皆様にご紹介で
きることに大きな意義を感じています。既存のパー
トナーとの連携はもちろん、新たな連携の輪を広げ、
世界中のより多くの人々に天然アラスカ産スケソウ
ダラをお届けしていくことを目指してまいります。

パートナーシップ・プログラム 最近のパートナーシップ

インフルエンサーキャンペーン

「Wild Alaska Pollock 2040」と題した調査によって、天然アラスカ産スケソウダラの主要な輸出
マーケットを特定。さらに、毎年「Year-over-Year 消費者調査」を実施し、天然アラスカ産スケ
ソウダラの認知度と親しみやすさの変化を測定しています。こうした新たな知見をもたらす調
査結果を基に、GAPPが作成している業界向けのツールキットや広報資料は、業界全体が一貫し
た表現で天然アラスカ産スケソウダラとその魅力についての発信を行い、ブランド力を高め、
需要を促進していくことに活用されています。直近の「Year-over-Year 消費者調査」においては、
本調査開始以来最高となる66％もの消費者が、天然アラスカ産スケソウダラに「親しみ」を感
じていることが明らかになりました。


